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e Segun MarketDataForecast,
el mercado farmacéutico
regional estd en expansion

1. Panorama regional y
dindmica de crecimiento

El mercado farmacéutico en Ameérica con tendencias que
Latina continGia expandiéndose con apuntan a un crecimiento
una dindmica superior al promedio notable hacia 2033.
mundial, impulsado por factores

demogrdficos, cambios Grand View Research estima
que el mercado generard
mas de USD 102 mil millones
en ingresos para 2030, con
un CAGR (Compound
Annual Growth Rate)
significativo en moléculas
avanzadas como bioldgicos
y biosimilares.

epidemioldgicos y reformas en
politicas de salud publica. A
diferencia de regiones maduras con
crecimiento moderado, LatAm ofrece
una trayectoria de crecimiento
robusta y sostenida, con tasas
compuestas de crecimiento que se
mantienen en niveles atractivos para
la inversion y expansidn comercial.
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Este crecimiento estd respaldado por una
demanda creciente de medicamentos
esenciales, terapias cronicas y biotecnolbdgicos,
asi como por una mayor cobertura de salud
publica y privada a lo largo de la region.

3. Segmentacion del mercado:
tendencias clave

3.1. Medicamentos genéricos y biosimilares

El segmento de genéricos sigue siendo
dominante por volumen debido a politicas de
control de costos y a la adopcién en programas
publicos de salud. Segun datos recientes, los
genéricos representan una porcion significativa
del mercado farmacéutico regional y estan
proyectados a continuar su expansion a tasas
cercanas al 6% anual hasta 2033.

Los biosimilares, por su parte, se posicionan
como uno de los segmentos de mayor
crecimiento, especialmente en dreas como
oncologia y enfermedades autoinmunes,
impulsados por la expiracion de patentes de
bioldgicos de alto valor y la presién sobre los
sistemas de salud para contener costos.
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' 3.2. Farmacos de marcaq, biolégicos y OTC

e FGrmacos de marca y bioldgicos presentan
altas tasas de crecimiento, especialmente en
mercados como Brasil, México y Argentinag,
donde la demanda de tratamientos avanzados
es creciente.

e Medicacion sin receta (OTC) también registra
expansion, reflejando tendencias globales de
autocuidado, mayor concienciacion sanitaria
de la poblacién y acceso digital a productos de
salud.

./, 4.0portunidades clave para la industria
~ 4.1. Produccion regional y manufactura

' por contrato (CMOs)
La regidn estd consolidando un ecosistema de
manufactura por contrato y produccion de APIs,
aprovechando costos competitivos y una creciente
base de fabricantes locales. Esta tendencia ofrece
oportunidades para:

e Expandir capacidad de produccién sin

inversiones de capital directo.
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e Mitigar riesgos de suministro externo.
e Fortalecer alianzas estratégicas con
farmacéuticas globales.

Ademads, la subcontratacion de servicios
especializados (CROs) y la externalizacién de
procesos permiten acelerar ensayos clinicos y
mejorar eficiencia operativa, lo que representa
una ventaja competitiva regional.

4.2. Innovacion en servicios y digitalizacion

Servicios digitales de salud —incluidos e-
pharmacy, telemedicina y seguimiento
farmacoterapéutico— estan transformando la
relacién entre companias farmacéuticas,
prescriptores y pacientes. La adopcion de
soluciones tecnologicas mejora la adherencia
terapéutica y habilita nuevos modelos de
negocio basados en datos de consumo redl.
Ademds, la expansidn de soluciones digitales
para ensayos clinicos y vigilancia post-mercado
fortalece la calidad de los productos y la
seguridad del paciente, un factor clave para el
posicionamiento competitivo.
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5. Principales desafios corporativos

A pesar de las oportunidades, el mercado enfrenta
retos que requieren atencion estratégica:

5.1. Barreras regulatorias y procesos de registro

La falta de armonizacidn normativa entre paises
implica tiempos prolongados de aprobacion de
productos y mayores costos regulatorios. Esto
puede ralentizar la entrada de nuevos productos y
afectar la competitividad frente a categorias
globales mas agiles.

5.2. Cadena de suministro y dependencia de
APls

La regidn adn depende en gran medida de la
importacién de materias primas (APIs),
particularmente de Asiqg, lo que expone a riesgos
de suministro y volatilidad de precios. El
fortalecimiento de la manufactura local y la
diversificacion de la base de proveedores son
estrategias necesarias para reducir esta
vulnerabilidad.
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5.3. Presion sobre precios y reembolsos

Los mecanismos de control de precios
implementados en muchos paises
latinoamericanos mejoran la accesibilidad, pero
suelen limitar los margenes de rentabilidad en
segmentos clave, especialmente para terapias
innovadoras y tratamientos de alto costo.

6. Conclusion estratégica

El mercado farmacéutico latinoamericano
representa una oportunidad estratégica de
crecimiento para empresas farmacéuticas de
todos los perfiles —desde genéricos hasta
bioldgicos y terapias especializadas. La
expansion de la cobertura sanitaria, la presion
por soluciones de salud costo-eficientes y la
transicion epidemioldgica hacia enfermedades
cronicas crean un entorno propicio para la
innovacion y la diversificacidon de portafolios.
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No obstante, el éxito en la region exige
capacidades sdlidas de gestion regulatoriq,
cadenas de suministro resilientes y modelos de
| negocio adaptados a las realidades de un

~  mercado heterogéneo. Con una estrategia

. integrada que combine expansiéon regional,
alianzas productivas y adopcidon tecnoldgica, las
empresas farmacéuticas pueden capitalizar
plenamente el potencial latente del mercado de
Ameérica Latina.
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